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دار پیشنهادی معاونت پژوهش اولویت و منتخب  پژوهشی محورهای موضوعی

 دانشگاه

 رشته مدیریت رسانه  دارت ی اولواصلی  محورهای

 رشته مدیریت رسانه محورهای پژوهش 

 مسئله محوری مسئله کلی مسئله جزئی 

 اسلامی نوین در تمدن  نقش رسانه .1

در منظومه فکری امامین انقلاب   رسانه .2

 )منظومه فکری اسلام( 

تبیین مفاهیم محوری چون آزادی، عدالت و...   .3

 ای در نگاه رسانه

ملاحظات تربیتی، اخلاقی و دینی در فعالیت   .4

 ایرسانه

 نظام هنجاری رسانه تراز انقلاب اسلامی  .5

 ی در تفکر اسلامی ارسانهحقوق و تکالیف  .6

 ها و مسائلای، چارچوبرقابت رسانه .7

 مدیریت اسلامی/ جهادی و جایگاه رسانه  .8

الگوهای مطلوب مدیریت رسانه در اندیشه   .9

 اسلامی

 مدیریت رسانه دینی، پیام و محتویات  .10

رسانه تراز انقلاب اسلامی در منظومه  -1

 فکری اسلام ناب 

ظرفیت سازی و  -1

زمینه سازی تمدن  

می و نظام  لانوین اس

 یتوحید

ها و  ای جمهوری اسلامی، واقعیتسپهر رسانه .11

 هامطلوب

ها در  طراحی نظام جامع ارزیابی کیفی رسانه .12

 کشور 

 فقه رسانه، فقه خبر  .13

 یارسانه یشناخت جنگ  .14

ی با رویکرد جنگ  اگذاری رسانهسیاست-2

 ترکیبی 

آینده پژوهی  -2

مدیریت رسانه در  

 نظام اسلامی 

 اقتصاد رسانه  .15

 ی ارسانهکارآفرینی  .16

پیرامون رابطه هوش مصنوعی و   ی شیاندندهیآ .17

 ایها و مدیریت رسانهرسانه

 اقتصاد رسانه و هوش مصنوعی  -3

نظریه هنجاری جمهوری اسلامی برای   -4 

 رسانه های گروهی 

موضوعات   -3

حکمرانی و مدیریت  

 عالی 

 
فلسفه مدیریت رسانه از دیدگاه انقلاب   -5

 اسلامی
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 رشته مدیریت رسانه محورهای پژوهش 

 مسئله محوری مسئله کلی مسئله جزئی 
قواعد قانونی و عملیاتی تنظیم گری     -6

 مدیریت رسانه در جمهوری اسلامی ایران 

موضوعات   -3ادامه 

حکمرانی و مدیریت  

 عالی 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

و پژوهش های پیش نگر  آسیب شناسی -7

در حوزه سیاستگذاری رسانه ای در جمهوری  

 اسلامی

مدلسازی تبلیغات مشروع، مقبول و موثر  -8

 دینی و انقلابی 

نقشه   ارزیابی و مستمر و آسیب شناسی  -9

مهندسی فرهنگی کشور و سایر اسناد بالا  

دستی با توجه به نیاز و مصلحت زیست بوم  

 مدیریت رسانه 

های ایران  آینده پژوهی مدیریت رسانه -10

 های نویندر افق نیازها، رویدادها و فناوری

سند چشم انداز جمهوری اسلامی در   -11

 حوزه توسعه رسانه های گروهی 

 اینظریه حکمرانی رسانه -12

های مرتبط به آسیب شناسی ،  پژوهش -13

ریزی پیوست  اثربخشی و تمهید و برنامه

 ای حاکمیت جمهوری اسلامی ایران رسانه

و آسیب شناسانه   بررسی و تعیین ایجابی  -14

ای کلان با  درباره نسبت رویکردهای رسانه

عناصر فرهنگی، هویتی و ارزشی انقلاب  

 اسلامی

ای رسانه  بررسی مبانی اخلاقی و حرفه -15

 تراز انقلاب اسلامی 

پژوهش های بین رشته ای مرتبط با فقه   -16

 امامیه و رسانه 

تطبیقی هنجاری، حقوقی،   هایپژوهش -17

گری، حمایتی با هدف بهبود کارآمدی  تنظیم

ای نظام جمهوری اسلامی و  های رسانهنظام

 ارتباطات تاثیرگذار بین فرهنگی 
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 رشته مدیریت رسانه محورهای پژوهش 

 مسئله محوری مسئله کلی مسئله جزئی 
های موجود  سازی و ارزیابی مدلمدل -18

کشور با رویکرد فعالیت در بحران،   ایرسانه

 جهاد تبیین، مبارزه با جنگ نرم و...

موضوعات   -3ادامه 

حکمرانی و مدیریت  

 عالی 

مطالعه صورت بندی و جریان شناسانه   -19

های تاثیرگذاری  ای و مدلگفتمان های رسانه

های مرتبط  با انقلاب اسلامی  آن در مجموعه

 و نظام سلطه و...

تولید نظری و عملیاتی برای جبهه رسانه   -20

 ای انقلاب اسلامی 

های فرهنگی  بررسی زمینه و ظرفیت -21

ایران و نظام جمهوری اسلامی برای جریان  

 سازی در موضوعات ملی و جهانی 

بر اساس نظام   ایساختار سازمان رسانه -22 

 ارزشی مدیریت اسلامی 

موضوعات   -4

 سازمانی 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

ها و  شناسی ارزش مدارانه سازمانآسیب -23

 ای موجود های رسانهفعالیت

  ایهای رسانهارزیابی تاثیرگذاری سیاست -24

صورت گرفته به صورت روندی و مقطعی و  

نسبت آن به قوانین، اهداف و مصلحت 

 عمومی کشور 

های گروهی کشور  تولید کارنامه رسانه -25

های مختلف روندی و رویدادی با  در حوزه

ای  های کلان فرهنگی رسانهتوجه به سیاست

 جمهوری اسلامی ایران 

بررسی تاثیر عناصر مختلف مدیریتی بر   -26

وری و ضریب نفوذ  بهبود تاثیرگذاری، بهره

 های انقلاب اسلامی رسانه

ارزیابی و طراحی مدل برای پیوست   -27

ساختارهای مرتبط به مدیریت   ایرسانه

)روابط عمومی و ...( در جهت جهاد تبیین،  

 تکریم جامعه مخاطب و رویارویی با جنگ نرم 
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 رشته مدیریت رسانه محورهای پژوهش 

 مسئله محوری مسئله کلی مسئله جزئی 
ای و آثار  های رسانهارزیابی جریان -28

ایران با   ایهای رسانهعملکردی سازمان

 رویکرد آسیب شناسانه، کارآمدی و اثربخشی 

موضوعات   – 4ادامه

 سازمانی 

 

 
 

 

های کاربردی برای بهبود  ارائه طرح -29

ای نظام جمهوری  های رسانهعملکرد سازمان

 ای مقاومتاسلامی و همچنین جبهه رسانه

و   مدل سازی، ارزیابی و آسیب شناسی  -30 

تبیین روش های ارتقا فضای کسب و کار و  

زمینه سازی برای راه اندازی رسانه و فعالیت  

و تاب آوری آن در جبهه انقلاب و رسانه های  

 فرهنگی 

تولید راهکارهای عملکردی و کاربردی   -31

های فرهنگی و غیر  برای زنجیره فعالیت رسانه

 تجاری 

بررسی و مدلسازی شیوه های تاسیس و   -32

مدیریت و مشارکت برای ارتقا رسانه های  

 تخصصی

مدلسازی برای راه اندازی و مدیریت   -33

های فرهنگی غیر دولتی در  عملکرد  رسانه

های ارزشی به ویژه در حوزه کودک و  زمینه

 نوجوان 

بررسی و تبیین مدل های بازارپردازی   -34

(Merchandising  )ای جبهه  صنایع رسانه

انقلاب با رویکرد تجربه نگاری، تطبیق و بومی  

 سازی 
مدل سازی و نظریه پردازی بومی با   -35

 ایرویکرد بررسی مسائل مالکیت رسانه

بررسی مسائل مرتبط با شبکه سازی   -36

های انقلاب اسلامی و جبهه  کارآمد رسانه

 مقاومت 

 

 

 ئل صنایع خلاقمسا-5
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 رشته مدیریت رسانه محورهای پژوهش 

 مسئله محوری مسئله کلی مسئله جزئی 
نظریه پردازی و مدل سازی برای ایجاد و   -37 

ارتقا و زیست رسانه های مردمی با رویکرد  

 فرهنگ، مقاومت و انقلاب اسلامی 

های  ظرفیت آفرینی اقتصادی برای رسانه -38

 تراز فرهنگ ، هنر و ارتباطات ایرانی و اسلامی 

مدیریتی جذب سرمایه   هایبررسی روش -39

 ها فرهنگی و تبلیغی  و منابع مالی برای رسانه

های تامین سرمایه برای  بررسی روش -40

 های فرهنگی و مقاومترسانه

آسیب شناسی اقتصاد ابتذال محور با   -41

 ای هژمونی سلطههای رسانهرویکرد نقد روش

های کسب  نظریه پردازی و ارزیابی مدل -42

 های فرهنگی ایران و جهان و کار رسانه

های درآمدی نوین و  تجربه نگاری مدل -43

 های گروهی فرهنگی بازاریابی برای رسانه

های اقتصاد  ها و زمینهبررسی روش -44

های  های اجتماعی در فعالیت رسانهمسئولیت

 گروهی

استفاده از امکانات رسانه برای استفاده از   -45

 منابع فرهنگی در حوزه تولید محتوا  

بررسی جامع موضوع صادرات محصولات   -46

رسانه ای فرهنگی مرتبط با مهندسی فرهنگی  

 کشور به کشورهای همسو 

ای برای بررسی کاربردی بازار رسانه -47

 حضور محتوای فرهنگی 

تولید مدل و نظریه پردازی برای استفاده   -48

از تکنیک های تبلیغاتی و بازاریابی مشروع،  

مقبول و موثر در حوزه رسانه های انقلاب  

 اسلامی

ارائه ارزیابی کاربردی و دانشی از نظام   -49

ای کشور بر  های رسانهزیست مالی سازمان

 اساس ضوابط مدیریت در رسانه

مسائل اقتصاد   -6

 وبازاریابی رسانه 
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 رشته مدیریت رسانه محورهای پژوهش 

 مسئله محوری مسئله کلی مسئله جزئی 
تولید راه کارهای اجرایی مدیریت کلان   -50

رسانه برای بهبود علمکرد و طولانی کردن  

های فرهنگی و تبلیغی  چرخه زیست رسانه

 نظام 

بررسی راهکارهای استقلال مالی رسانه   -51

های فرهنگی وتبلیغی نظام از بودجه های  

 حمایتی و اتصال به دولت 

بررسی و آسیب شناسی روزآمد   -52

ای کشور از نظر اقتصاد،  ساختارهای رسانه

 های مدیریتی کارآمدی و ارزش

مسائل   -6ادامه 

اقتصاد وبازاریابی  

 رسانه

 

 

 

 

 

 

 

 

های انقلاب  بررسی روزآمد جایگاه رسانه -53 

 های گروهی و ایران در تحولات نوین رسانه

نوین  هایارزیابی کارآمد تاثیر تکنولوژی -54

های  بر عناصر مدیریتی زیست بوم رسانه

 جمعی ایران 

های پیشرو برای  آینده پژوهی فناوری -55

 ریزی  ایجاد زمینه برنامه

ها و  بررسی آثار همگرایی رسانه -56

کاربردی در ابعاد مختلف روانی،   هایافزونه

 مالی، فرهنگی محتوایی و...

های پیشران برای بهبود  ارائه طرح -57

های مدیریتی مختلف انسانی، فنی و  شاخص

 های گروهی محتوای رسانه

اثرسنجی آزمایشگاهی و موردی تاثیر   -58

ای در مسائل جاری  روندهای نوظهور رسانه

 فرهنگی اطلاع رسانی کشور 

پژوهش های پیش نگر در خصوص   -59

 اثرات جریان های فناوری 

های اجرایی با همراهی سازمان  طرح -60

های موثر های دانش بنیان برای اجرای برنامه

 ای ساز رسانهو جریان

تکنولوژی های   -7

 نوین ارتباطی 
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 رشته مدیریت رسانه محورهای پژوهش 

 مسئله محوری مسئله کلی مسئله جزئی 
های  ها و رسانهبررسی رابطه دانش -61

های  نوظهور مثل هوش مصنوعی و... بر رسانه

 گروهی

های  های جدید و ظرفیتنگاهی به رسانه -62

 آن برای کشور 

تکنولوژی     -7ادامه 

 های نوین ارتباطی 

 
 

ای  مقایسه ابعاد توسعه و سازمان رسانه -63 

 ایران و کشورهای دیگر جهان 

مقایسه نظری و ارزشی ساختار تبلیغات   -64

و رسانه و گفتمان جمهوری اسلامی ایران و  

 سایر کشورها 

های وارداتی  ارزیابی بومی سازی ایده -65

 ایهای رسانهسازمان

بررسی موثر تعاملات و موانع آن در   -66

 ای راستای ارتباطات موثر رسانه

تعاملات علمیاتی موثر با رویدادهایی که   -67

ای انقلاب اسلامی  امکان تبیین نظریه رسانه

 وجود دارد. 

بررسی های   -8

 تطبیقی 

 

های نوآورانه برای بهبود  ارائه طرح -68 

)به ویژه صدا و   های نظامعلمکرد رسانه

 سیمای جمهوری اسلامی( 

شناسی محتوایی و  ارزیابی و آسیب -69

منتسب به جبهه انقلاب و   های روندی رسانه

 مقاومت اسلامی 

پیشنهاد تبیینی و یا آسیب شناسانه به   -70

ای برای بهبود علمکرد به  های رسانهسازمان

 ویژه در حوزه محتوا

آسیب شناسی کلان موضوع نوآوری در   -71

 ای کشور افق رسانه

تجربه نگاری موضوعی و گفتمانی در   -72

ای کشور و  زمینه فعالیت های موثر رسانه

 جهان 

های موجود برای استفاده از ظرفیت -73

 آموزش نوآوری رسانه ای 

نوآوری و   -9

 کارآفرینی محتوایی 
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 رشته مدیریت رسانه محورهای پژوهش 

 مسئله محوری مسئله کلی مسئله جزئی 
شناسی موانع  شناسایی و تبیین و آسیب -74

های  نوآفرینی ساختاری و محتوایی سازمان

 ای انقلاب اسلامی رسانه

های  ها و تجربه بررسی و تبیین روش -75

 در جبهه انقلاب و مقاومت  اینوآوری رسانه

سازی و برنامه ریزی  نظریه پردازی، مدل -76

های ترکیبی  کاربردی برای استفاده از ظرفیت

ها و همگرایی آن با  و نوآورانه رسانه

 های متنوع غیر رسانه ای جریان

نوآوری و   -9ادامه 

 کارآفرینی محتوایی 

بررسی ضوابط قانونی و هنجاری   -77 

 های مشروع تاثیر گذاری  روش

های  آسیب شناسی تعامل دو سویه رسانه -78

 نظام با مخاطبان آن 

تدوین و تبیین حقوق مصرف کننده   -79

 ای در کشور محصولات رسانه

بوم شناسی و گونه شناسی مخاطبان   -80

مختلف به ویژه در عرصه فضای   هایرسانه

 مجازی  

های گروهی بر  بررسی جامع تاثیر رسانه -81

مخاطبین ویژه و عام آن به ویژه در  

ها و مواقع حساس مرتبط با انقلاب  مناسبت

 اسلامی  

شناسایی ابعاد تغییرات فرهنگی روی   -82

جذب و نگهداشت مخاطبین و تغییرات مدل  

 ها ها از رسانهاستفاده آن

بررسی تغییر رفتار مخاطبین با تغییرات   -83

ای به ویژه در مقاطع سرنوشت سیاست رسانه

 ساز انقلاب اسلامی و مسائل سیاسیس 

مطالعات   -10

مخاطب/ مشتری و  

 افکار عمومی 

 

المللی برای آموزش بررسی تجربه بین -84 

 سواد رسانه ای 

برای ایجاد مسئولیت درباره   مدلسازی -85

حقوق متقابل رسانه و مخاطب در چارچوب  

 نیاز و مصلحت عامه 

 سواد رسانه ای  -11
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 رشته مدیریت رسانه محورهای پژوهش 

 مسئله محوری مسئله کلی مسئله جزئی 
ای و آگاهی  بررسی وضعیت دانش رسانه -86

لی کودک و نوجوان در  لالماز حقوق بین

 خانواده و مدرسه 

بررسی و ارزیابی جایگاه سواد و   -87

ها و  های رسانه شناختی در سیاستمهارت

 ایهای رسانهمحتوای تولیدات و جریان

مدل سازی برای جریان مسئولیت   -88

های  ها از جنبهاجتماعی و اخلاقی رسانه

های  حکمرانی، حمایتی، تقنینی و جریان

 ای اجتماعی برای مدیران و مدیریت رسانه

سواد   -11ادامه 

 رسانه ای 

شناسایی و تبیین محورهای جنگ   -89 

های  ای و ترکیبی و راهشناختی و رسانه

 مبارزه با آن 

پژوهش های پیش نگر درباره روندهای   -90

 حمله رسانه ای به کشور 

بررسی و تحلیل جامع سیاست های   -91

 ای دشمنان رسانه

ارزیابی و آسیب شناسی مدیریت رسانه   -92

 کشور در تقابل در تهاجم فرهنگی  

مدل سازی محتوایی از محورهای هجوم   -93

ای و ترکیبی دشمن به انقلاب اسلامی و  رسانه

 واکنش داخلی به این رویدادها و رویکردها 

سازی سناریوهای  آینده پژوهی و مدل -94

 ای علیه جمهوری اسلامی ایرانرسانه

  یهامرتبط با رسانه داتی تهد یی شناسا -95

 ها مقابله با آن یقانون ی هاو روش ی المللنیب

تقابل ترکیبی و   -12

 رسانه ای 

 

های اجرای شناسایی و تبیین مدل و روش -96 

 ای تراز انقلاب اسلامی برای تربیت مدیر رسانه

های مدیریت منابع انسانی برای  بررسی روش -97

های  های فرهنگی و اخلاقی در رسانهارتقا کیفیت

 گروهی 

های جذب، نگهداشت و  تولید و ارزیابی مدل -98

ها با رویکرد بهبود آموزش منابع انسانی رسانه

 اثربخشی تراز انقلاب اسلامی

مدیریت منابع   -13

 انسانی رسانه ای 
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 رشته مدیریت رسانه محورهای پژوهش 

 مسئله محوری مسئله کلی مسئله جزئی 
ها بر اساس  بررسی ارزیابی عملکرد رسانه -99

 سنجش منابع انسانی با دیدگاه خاص

تولید راه کارهایی برای بهبود انگیزه و   -100

ها برای گرایش  عملکرد کارکنان رسانه

ای انقلاب ها به تولیدات تراز رسانهخودانگیخته آن 

 اسلامی

  تیترب یبرا ییاجرا یهاروش یطراح -101

تراز   (هنرمندانمدیران رسانه و محتواسازان )

 تیریمحتوا و مد دیتول تیبا محور یانقلاب اسلام

مدیریت   -13ادامه 

 منابع انسانی رسانه ای 

تحقیقات کاربردی آسیب شناسی و ارزیابی   -102 

ای های رسانهها و پیوستدرباره کارآمدی سیاست

 المللیایران در محیط بین 

المللی ایران و نسبت های بینبررسی رسانه -103

 علمکردی آن با افق رسانه  

جریان سلطه در   هایبررسی عملکرد رسانه -104

 ایران و کشورهای جبهه مقاومت

بررسی تطبیقی عناصر و مزایا و معایب   -105

ها ایران و کشورهای جهان با  مدیریت رسانه

 رویکرد بهبود کارآمدی 

ای برای جبهه جهانی مدل سازی رسانه -106

 مقاومت 

و   بررسی گفتمانی و کارکردی رویکردها -107

ای با رویکرد ارزیابی،  ساختارهای جهانی رسانه

ای آسیب شناسی و مدل سازی برای جبهه رسانه 

 انقلاب

بررسی و ارزیابی گفتمانی ساختارهای   -108

المللی با رویکرد ظرفیت ای بینمدیریت رسانه

 شناسی صدور انقلاب 

ها و قوانین  بررسی ظرفیت های پیمان -109

ای و افکار  برای دفاع از مرزهای رسانه المللیبین

 عمومی انقلاب اسلامی 

 یارسانه یها تیو شناخت ظرف یبررس -110

و نحوه تعامل   ی همسو با انقلاب اسلام یالمللنیب

 ها با آن

 یارسانه ی هاتیظرف یسنج تیوضع -111

 در جهان  یارسانه اتیکشور و منطقه جهت عمل

مدیریت منابع   -14

 انسانی رسانه ای 
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 رشته مدیریت رسانه محورهای پژوهش 

 مسئله محوری مسئله کلی مسئله جزئی 
 یمقابله با جنگ شناخت  یراهکارها یبررس -112 

 ی سن یبندبا طبقه یاو رسانه

 ی غرب  یهازن در رسانه گاهیجا یبررس -113

 ی زن در رسانه مل گاهیجا  ییبازنما -114

تعامل زن و رسانه با   تیوضع یبررس -115

 یتیترب کردیرو

چهره   یها در معرفعملکرد رسانه  یبررس -116

 سوم زن  یموفق زنان مسلمان و الگو

تراز  یهارسانه تیریش زنان در مدقن -117

 یانقلاب اسلام

)مکتوب،برخط   یهارسانه  یمحتوا لیتحل -118

 زنان  گاه ینقش و جا  رامونیپ  (مایو صدا و س

)مکتوب،برخط   یهارسانه  یمحتوا لیتحل -119

 زنان  گاه ینقش و جا  رامونیپ  (مایو صدا و س

مدیریت رسانه و   -15

 جنسیت  

 


